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Sinopse

A ldentidade Corporativa desenvolvida para o Programa Operacional Regional do Centro 2007-2013
visa:

1. Corresponder a sua natureza e missédo, enquanto Programa Operacional Regional do Centro;

2. Destacar e apoiar iniciativas da regido, descentralizando-se do Governo Central.

A ldentidade Corporativa do Programa Operacional Regional do Centro 2007-2013, tem por elementos
base:

1. Logotipo, o qual identifica, distingue e representa o Programa Operacional Regional do Centro
2007-2013;

2. Marca, que surge ligada ao logotipo.

A Associacéao entre o logotipo e a marca surgem como um uno e tém por objectivo:

1. Criar uma imagem de marca que potencie uma identificacao imediata e eficaz, bem como um
reconhecimento e memorizagdo da mesma.

2. A marca transporta em si um sentimento de que "mais" sera feito pela Regido Centro do Pais, a
confianga, o dinamismo, os valores, a acgdo sao elementos intrinsecas a marca "MAIS CENTRO".
E um reforgo & ideia mobilizadora para a Regi&o (que necessita de "Mais" em variados aspectos,
incluindo mais de si prépria.

3. Aligacao entre os elementos é reforcada através da assinatura, que tem uma componente de valores
e compromisso: "PORQUE FAZEMOS O FUTURO.". O Programa Operacional Regional do
Centro 2007-2013 promove um conjunto de caracteristicas distintas para a Regido Centro.







